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INTRODUCCION

Este manual de Identidad Corporativa
recopila elementos constitutivos de la
identidad visual de Navetec.

Los elementos establecen las pautas de
construccion, el uso de fipografias y las
aplicaciones cromdticas de la marca.

La atencion especial a las
recomendaciones en este manual
garantizan la unidad de criterios en la
comunicacion vy difusién publica, que son
claves en la consolidacién de la imagen
de marca.

El manual debe de ser una herramienta
viva y presente en todas las aplicaciones
de la imagen corporativa.

Las recomendaciones y directrices de este
manual no pretenden restringir la
creatividad, al contrario, prefende ser una
gufa para abrir nuevas posibilidades
creativas para comunicar su esencia.
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FILOSOFIA

MISION VISION
GENERAR PROGRESO EN SER EL ALIADO ESTRATEGICO DE
NUESTRO ENTORNO. AMERICA, CREANDO INVERSIONES
EXTRAORDINARIAS.

LIDERAZGO HONESTIDAD
iR "
CREATIVIDAD PASION
@ ©

RESPONSABILIDAD
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CONSTRUCCION

/ona seguro

_ Logotipo
Lla zona segura funciona

para proteger el logo de
cualquier contaminacién
que obstruya su correcta

legibilidad.

1 la "x" es el espacio

minimo que se fiene que lsoti
. sotipo
dejar alrededor del P

logotipo.

2 El tamafio miimo para
impresion funciona para
asegurar la correcta lectura
dellogo y las posibles
soluciones.

Reducciones

3 El tamafio en pixeles es

para medios digitales.

Min 1 cm . Min 5 cm Min 3 cm
‘/VAVETEC‘ | N |

* N\JAVETEC
N/nveTEC
~ Min150px ~ Min 100 px  Min 16 px

3 AVETEC ‘/VAVETEC‘ N
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VARIANTES

El logo existe en tres diferentes variantes,
con by ccima, sin by ccimay el icono
(isotipo)

1 logo preferente, se usa siempre que el
fondo sea blanco o con colores de fondo
muy claros.

2 logo secundario, se usa cuando no este
acompafiado del logo y marca CCIMA, y
cuando se necesite reforzar el legado de la

marca Grupo CCIMA.

3 logo con eslogan, se usa para
documentos especiales o donde el eslogan
de la marca se necesita complementar con
el logo.

4 logo en un solo color se ocupa para
imprimir en usa sola tinta.

5 Positivo y negativo, se ocupa en
impresiones en una sola tinta y cuando sea
en blanco y negro.

6 Elisotipo se ocupa en lugares muy
reducidos donde no cabe el logo completo
y donde agregue valor a la imagen.

N\/nvETEC

AVETEC

BY CCIMA

AVETEC

BE EXTRAORDINARY

BY CCIMA

N

N

- Nynvetec

AVETEC

BY CCIMA

AVETEC

BE EXTRAORDINARY




\/AR |ANTES Tipografia: Century Gothic

QUERETARO

claro o con colores de fondo

e ey, NAVETEC [RRRe>  NAVETEC [BRRR™>
NAVETEC [SRrk >  NAVETEC [RRk ™
NAVETEC [BaRk >  NAVETEC [BRRk >
NAVETEC SRk >  NAVETEC B3k >

CCCCCCC

SAN LUIS POTOSI

NAVETEC ‘ EX

ccccccc

SINESS BUSINESS
RK NAVETEC ‘ PARK

SERVER S.L.P.
2 Oé\:!:|




\/AR |ANTES Tipografia: Century Gothic

QUERETARO

2E*byi*g ey conndo NAVETbE%EJ% BUSINESS  NAVETEC |BUSINESS
NAVETEC FUNESS  NAVETEC. s
NAVETEC [SRre > NAVETEC [RRk ™
NAVETEC [SRre >  NAVETEC [RRk™
NAVETEC RUiess  NAVETEC e
NAVETEC [SRgk > NAVETEC B3R =

CCCCCCC

SAN LUIS POTOSI

NAVETEC ‘ EX

ccccccc

SINESS BUSINESS
RK NAVETEC ‘ PARK

SERVER S.L.P.
2 05




\/AR |ANTES Tipografia: Century Gothic

QUERETARO
2

2N

2 Positivo y negativo, se ocupa en

impresiones en una sola finta y cuando NAVETEC ‘ EUSR”EI
N
K

sea en blanco y negro. BETA

A
NAVETEC ‘ NAVETEC ‘ EXS' ESS

GAMMA GAMMA R

NAVETEC ‘ NAVETEC ‘ EUSl ESS

GAMMA I GAMMA II R

Sl
N
S

A

USINESS

A
NAVETEC ‘ NAVETEC ‘ FB>,LAJ\ |

U

A

NAVETEC ‘ NAVETEC ‘E

SANTA ROSA SANTA ROSA

ESS

PEDRO ESCOBEDO PEDRO ESCOBEDO R

|
N

N
K
N
K
N
K
NESS
K

NAVETEC ‘ NAVETEC |FB>

AEROPUERTO PA AEROPUERTO

SAN LUIS POTOSI

NAVETEC

‘ BUSINESS
SERVER S.L.P. PAR K

2.0



COLORES

Todas las versiones de ]

color ayudan a solucionar

cualquier problema de AV ET E C
disefio e impresion. ®

1 Full color, se ocupard
siempre que se pueda y el
fondo sea claro.

2 Color solido, este se
ocupard para impresiones
en una sola tinta a color.

3 Negro o blanco, su uso
es para fondos con muchos
colores.

4 Escala de grises, este se
utilizard junto a ofros logos
en escala de grises y en

artes en blanco y negro.

NyaveTec
MNyaveTec

MNyaveTeC
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COLORES SECUNDARIOS

Todas las versiones de
color ayudan a solucionar
cualquier problema de
disefio e impresion.

1 Primarios
Son los colores principales
del logo.

2 Secundarios
son los colores de fondo vy
acompafiamiento de la

marca.

Primarios

Secundarios

EEL

Pantone CMYK

#

002B53

Asociado con el
profesionalismo, poder e inegridad
que se rigue en el sector industrial

Fidelidad y lealtad
entre el Aliado Sherpa

Proteccion y tranquilidad
ante el crecimiento industrial

Asociado a la confianza'y
a lo adaptabilidad de
nuevos proyectos

28



TIPOGRAFIA

La tipograffa primaria solo
se ocupa para el logotipo.

La tipografia secundaria se
ocupa para cuerpos de

texto y escritura general.

La tipografia terciara se

ocupa para web.

O Tipografia primaria
Merriweather Sans

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890
abcdefghijklmMnopqrstuvwxyz
1234567890

O Tipografia secundaria
Futura PT Light

ABCDEFGHHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

O Tipografia terciaria

Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

29



VARIANT
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VARIANTES DE USO

Usos en fondos de color e NAV ETEC®

imagenes

Fondo de color claro no corporativo

Fondo imagen oscura




VARIANTES DE USO

Usos en fondos de color e NAV ETECL

imagenes

Fondo de color oscuro no corporativo
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USOS INCORRECTOS

Aqui se muestran algunos
ejemplos de aplicacion
incorrecta de la marca

El mal uso perjudica la
visualizaciéon de la misma

Fstas recomendaciones se
extienden a todas las
variantes de la marca

AVETEC  A\JAVETEC

Mal uso de los colores convinados y planos

BY CCIMA

N AVETEC AVETEC

Cambiar de posicién el slogan de la marca y utilizar texto como logo

N/\VETEC N\/AVETEC

Distorsion de las proporciones horizontal y vertical

A1, |



USOS INCORRECTOS

Usos incorrectos sobre fondo
de color

Llogo blanco sobre fondo de color claro

T,

Logo negio o fullicolorseBrefondo imagen oscurd

Llogo negro o full color sobre fondo de color oscuro

‘fondo imagen‘ela

A7
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SOUVENIRS

Aquf se muestran algunos
ejemplos de aplicaciones de
la marca en algunos souvenirs
o papeleria

S |



APLICACIONES DIGITALES

1 = |F:2
" .

Desde
$00,000.00

1 Como se aplica la marca Tl o i
g De engcnche

en Redes Sociales.
| Pre.c.i‘z;s P;r
P parta tu

Nave

2 Aplicacién de marca en [ e o B T Nove
B~ B Industrial

publicidad general, arriba a .

la derecha logo preferencial.

3 En presentaciones la paleta

: 3
de colores se aplica de esta
manera.
4 En videos la resolucion
preferente serd de 1080 x
920.
4

O

AAVETEC o
A



NyAvETEC

BE EXTRAORDINARY

aaaaa
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