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Este manual de Identidad Corporativa recopila elementos
constitutivos de la identidad visual de Grupo CCIMA.

Los elementos establecen las pautas de construccién, el uso
de tipografias y las aplicaciones cromdticas de la marca.

la atencién especial a las recomendaciones en este manual
garantizan la unidad de criterios en la comunicacién y difusion

pUblica, que son claves en la consolidacién de la imagen
de marca.

El manual debe de ser una herramienta viva y presente en
todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Las recomendaciones y directrices de este manual no prefenden
restringir la creatividad, al contrario, pretende ser una gufa

para abrir nuevas posibilidades creativas para comunicar
SU esencia.
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MISION VISION

GENERAR PROGRESO EN SER EL ALIADO ESTRATEGICO DE
NUESTRO ENTORNO. AMERICA, CREANDO INVERSIONES
EXTRAORDINARIAS.

RESPONSABILIDAD LIDERAZGO
d & R
CREATIVIDAD PASION
® ¥

HONESTIDAD

¥

FILOSOFIA




El logo existe en dos diferentes
variantes, con y sin eslogan

1 logo preferente, se usa siempre que el fondo sea
blanco o con colores de fondo muy claros.

2 logo secundario, se usa cuando se necesite reforzar
el legado de la marca

Grupo CCIMA.

3 logo terciario, se usa para documentos especiales
o donde el logo tenga que adaptarse al espacio.

4 logo en un solo color se ocupa para imprimir en
una sola tinta.

5 Positivo y negativo, se ocupa en impresiones en
una sola tinta y cuando sea en blanco y negro.

6 Logo se utiliza junto a ofros logos en escala de
grises y en artes en blanco y negro

7 El isotipo se ocupa en lugares muy reducidos
donde no cabe el logo completo y donde agregue
valor a la imagen.
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I La zona segura funciona para proteger el logo de cualquier
confaminacién que obstruya su correcta legibilidad.

/ona segura

Construccion Logotipo
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Sy 1 Lo "x" es el espacio miimo

que se tiene que dejar
alrededor del logotipo.

2 El tamafio miimo para

impresion funciona para asegurar

la correcta lectura del logo y las

posibles soluciones
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3 Eltamario en pixeles es para
medios digitales
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I Todas las versiones de color ayudan a solucionar

cualquier problema de disefio e impresion.

1 Full color, se ocupard
siempre que se pueda y el
fondo sea claro.

2 Color solido, este se
ocupara para impresiones
en una sola tinta a color.

3 Negro o blanco, su uso
es para fondos con muchos
colores.

4 Escala de grises, este se
utilizara junto a ofros logos
en escala de grises y en
artes en blanco y negro.
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COLORES CORPORATIVOS

Todas las versiones de color ayudan a solucionar
cualquier problema de disefio e impresion.

Pantone CMYK RGB # /\
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1 Corporativos
Son los colores principales
del logo.

Corporativos

GOIOINNLNIVIVANION




La tipografia primaria solo se
ocupa para el logotipo

Lo tipografia secundaria se
ocupa para cuerpos de texto y
escritura general

La tipografia terciaria se ocupa
para titulos o como alternativa
para web.

O Tipografia primaria

fArial Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY L
1234567890

dbcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890

O Tipografia secundaria
Futura PT Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890

O Tipografia terciaria
Roboto

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890
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B Usos en fondos de color e imagenes

Fondo
de color oscuro
no corporativo
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Aqui se muestran algunos
ejemplos de aplicacion
incorrecta de la marca
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El mal uso periudico la GENERAMOS PROGRESO GENERAMOS PROGRESO
visualizacién de la misma

' Mal uso de los colores convinados y planos
Estas recomendaciones

se extienden a todas las

variantes de la marca. /\ /\

cCCcIMA cCiIMmAa

GENERAMOS PROGRESO GENERAMOS PROGRESO

Cambiar de posicién el slogan de la marca y utilizar texto como logo
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Distorsion de las proporciones horizontal y vertical
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B Usos incorrectos en fondos de color e imégenes

" logo negro o full
color sobre fondo
imagen oscura

Fondo
imagen
B Clogg
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logo negro o
full color sobre
fondo de color

0SCUro

Llogo blanco
sobre fondo
de color claro

USOS NO CORRECTOS
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Aqui se muestran algunos
ejemplos de aplicaciones de
la marca en algunos souvenirs
o papeleria.

SOUVENIRS




1 Como se aplica la marca
en Redes Sociales.

2 Aplicacién de marca en
publicidad general, central o
arriba a la derecha logo
preferencial.

3 En presentaciones la paleta
de colores se aplica de esta
manera.

4 En videos la resolucion
preferente serd de

1080 x 1920.

cciMa.

#HagamosSherping

A la cima no se llega superando
a los demas sino superandote
a ti misma
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www.grupoccima.com
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Cada minuto se usan alrededor
de 1 millén de bolsas de pléstico.

£l 5% de la poblacién usa el

cciMaAa.

DATOS INTERESANTES DEL
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MEDIO AMBIENTE
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25% da lalenargialdsmtnae] infecciosas emergentes estan

vinculados a la deforestacién

vww.grupoccima.com

El agua contaminada enferma a
1000 millones de personas al afio.

El 31% de los brotes de enfermedades

APLICACIONES DIGITALES
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